
Кейс бренда Autospot

Autospot — а7ре7атор предложений от официальных дилеро6 
а6томо5илей и сер6исо6.



Autospot: Как чере7 
теле68ден8е масшта58ро6ать 
digital-587нес 8 6ыйт8 7а 
пределы performance-канало6
Поэтапная страте78я мед8йно7о ра7мещен8я для роста ох6ата, ус8лен8я 
до6ер8я к 5ренду 8 опт8м87ац88 ТВ-кампан8й

Этот кейс пока7ы6ает, как теле6878оннаO реклама может ра5отать не только 
как 8м8дже6ый 8нструмент, но 8 как упра6лOемый канал масLта58ро6ан8O 
длO digital-587неса. На пр8мере Autospot — поMтапный подход: от нараM86ан8O 
мед8йно7о пр8сутст68O к опт8м87ац88 мед8ам8кса 8 точечному 
67а8модейст68N с реле6антной ауд8тор8ей.



Autospot — онлайн-платформа 
по под5ору и покупке 
а6томо5илей
Autospot — ц8фро6ой сер68с, которOй помо7ает поль7о6ателям 6O58рать 8 
покупать а6томо58л8 у оф8ц8альнOх д8леро6. Платформа о5Nед8няет 
предложен8я д8лерск8х центро6 8 делает процесс 6O5ора про7рачнOм 8 
удо5нOм.

Сра6нение предложений
А7ре78ро6анная 5а7а предложен8й д8леро6 для удо5но7о сра6нен8я 
моделей 8 цен

Доступные 6арианты
АктуальнOе предложен8я у д8леро6 с ф8льтрац8ей по параметрам 8 
7ео7раф88

Упрощение 6ы5ора
Сн8жен8е сложност8 решен8я 7а счёт понятной 8 
структур8ро6анной 8нформац88

Дополнительные услу7и
Поддержка поль7о6ателя на 6сём пут8 — от пер6о7о 8нтереса до 
7а6ершен8я сделк8



Почему digital-бизнесу в автомобильной категории 
недостаточно только performance-маркетинга
Ограничения performance

Performance-каналы хорошо работают на уже сформированный 
спрос, но плохо масштабируют узнаваемость бренда на 
массовой аудитории. При достижении определённого уровня 
развития бизнес упирается в потолок.

Специфика автомобильной категории

Покупка автомобиля — длинный цикл выбора. Пользователь 
сравнивает модели, оценивает цены, испытывает высокое 
недоверие к посредникам и опирается на узнаваемые бренды. В 
этой ситуации массовое медийное присутствие становится не 
опцией, а необходимостью для роста.

Длинный цикл принятия решения

Высокий уровень недоверия к посредникам

Ориентация на известные и надёжные бренды

Телевидение в этом контексте становится не альтернативой digital, а способом усилить всю маркетинговую систему: повысить 
узнаваемость, сформировать доверие и расширить охват.



С какой 587нес-7адачей 
кл8ент пр8шёл 6 проект
�еред Autospot стоOла 7адача дальнейLе7о роста — 6ыйт8 7а пределы уже 
ох6аченной digital-ауд8тор88 8 ус8л8ть пр8сутст68е 5ренда 6 массо6ом 
мед8йном поле.  ечь Lла не просто о 7апуске рекламной кампан88, а о 
полноценном 587нес-8нструменте масLта58ро6ан8O.

 асш8рен8е 6ерхней част8 6оронк8
Выход 7а пределы уже суMест6уNMей digital-ауд8тор88 8 пр86лечен8е 
но6ых поль7о6ателей

 ост у7на6аемост8 5ренда
У6ел8чен8е ч8сла у7на6ан8й 8 ус8лен8е 6оспр8Oт8O Autospot как 
серьё7но7о 87рока кате7ор88

 а5ота с ш8рокой ауд8тор8ей
Ох6ат потенц8альных покупателей а6томо58лей, еMё не находOM8хсO 6 
акт86ной стад88 по8ска

�ра7мат8чный подход к ТВ
Теле68ден8е как упра6лOемый 587нес-8нструмент, а не 8м8дже6аO 
пр8хоть — с понOтной ло78кой 8 87мер8мым8 ор8ент8рам8



Не просто разместить рекламу, а сделать 
телевидение управляемым каналом роста
Типичная ошибка брендов на ТВ

Многие компании воспринимают ТВ как разовую 
медиаактивность: купить эфир, показать ролик, получить 
абстрактный «охват» — и на этом остановиться. В случае с 
Autospot такой поверхностный подход был неприемлем.

Ставка на один канал с первого этапа

Предположения вместо тестирования

Широкий охват без последующей аналитики

Оценка только по факту выхода роликов

Наш подход: система последовательных решений

Мы выстроили проект как управляемую стратегию с чёткими 
этапами прогрессии:

Широкий запуск и сбор первичных данных1.

Сокращение медиамикса и перераспределение бюджета2.

Переход к точечному размещению на релевантной 
аудитории

3.

Именно такой подход превращает ТВ из канала присутствия в 
инструмент бизнес-масштабирования.



Почему была выбрана именно поэтапная стратегия
1 Нельзя принимать решения 

только на основе 
предположений
Даже опыт в категории не отменяет 
уникальность каждого бренда: свой 
продукт, оффер, креатив, сезонность 
и нюансы восприятия аудитории. 
Реальная картина появляется только 
через запуск.

2 ТВ — инвестиционно ёмкий 
канал
Любая ошибка на старте стоит 
дорого. Вместо концентрации всего 
бюджета на одной гипотезе мы 
запустили кампанию в широком 
формате, чтобы получить опору для 
дальнейшей оптимизации.

3 ТВ должен встроиться в 
общую маркетинговую 
логику
Для Autospot важно было не просто 
«засветиться», а интегрировать ТВ в 
систему. Это возможно только через 
поэтапную работу: охват → анализ → 
корректировка → усиление.



Э&АП 1

Июнь 2023: 7апуск с ш8рок8м 
мед8апокрыт8ем
На пер6ом Mтапе 5ыла 6ы5рана страте78O ш8роко7о ох6ата. Гла6наO 7адача — 
5ыстро о5еспеч8ть 7аметное пр8сутст68е 5ренда 6 Mф8ре 8 протест8ро6ать 
на5ор телеканало6 6 д6ух клNче6ых 7ородах: Моск6е 8 %анкт-Петер5ур7е. 
&олько чере7 достаточно L8рок8й старт можно получ8ть реальнуN карт8ну 
Mффект86ност8 канало6 8менно 6 Mтом проекте.

Качест6о контакта
Как8е плоMадк8 даNт на85олее ценный контакт с ауд8тор8ей

Эффект86ность по 7ородам
Как распределOетсO отдача 6 Моск6е 8 %анкт-Петер5ур7е

Соот6етст68е 5ренду
Как8е каналы лучLе подходOт под характер 8 по78ц8он8ро6ан8е Autospot

Ба7а для опт8м87ац88
Данные длO у6еренных реLен8й на следуNM8х Mтапах кампан88



ЭТАП 1 — МЕДИАМИКС

Широкий пул каналов в Москве и 
Санкт-Петербурге
Москва

Россия 1

Звезда

Россия 24

ТНТ4

Санкт-Петербург

Россия 1

НТВ

Россия 24

78 канал

ТНТ4

Медиамикс из 9 каналов в двух городах сочетал федеральные площадки с высоким охватом и доверием аудитории — и каналы с более 
нишевым характером контакта. Широкий пул на старте — это не разброс бюджета, а инвестиция в качество будущих решений. Этот 
этап был намеренно тестово-стратегическим: получить максимум данных, чтобы затем перейти к концентрированному управлению 
эффективностью.



Почему ш8рок8й старт 5ыл 6ажен для дальнейшей 
опт8м87ац88

Мед8йное пр8сутст68е 
6 д6ух крупнейш8х 
7ородах
Autospot 6ыLел 7а пределы 
пр86ычно7о digital-полO 8 стал 
7аметен 6 массо6ой 
мед8асреде. Это само по се5е 
ус8л86ало 6оспр8Oт8е 5ренда.

Ба7а для 
сра6н8тельно7о анал87а
Одно6ременное ра7меMен8е 
на нескольк8х каналах со7дало 
6о7можность пр8н8мать 
последуNM8е реLен8O не 
6слепуN, а на осно6е 
на5лNдаемой Mффект86ност8.

Про6ерка 5ренда 6 
ра7ных контекстах
ДлO а6томо58льной платформы 
6ажно не просто пока7ать 
рол8к, а до58тьсO пра68льно7о 
со6паден8O между 
мед8асредой 8 6оспр8Oт8ем 
5ренда ауд8тор8ей.



Э&АП 2

ИNль 2023: сокращение 
медиамикса и фокус на 5олее 
Mффекти6ных каналах
После пер6о7о Mтапа последо6ал пр8нц8п8ально 6ажный Lа7 — опт8м87ац8я. 
%8льнаO мед8йнаO страте78O не остаётсO стат8чной: после старто6ой фа7ы 
нео5ход8мо пересматр86ать структуру ра7меMен8O 8 ус8л86ать 8менно те 
плоMадк8, которые ра5отаNт лучLе.

1
Анал87 данных
Оценка Mффект86ност8 каждо7о канала по 8то7ам 8NнO

2
Сокращен8е м8кса
Отка7 от менее пр8ор8тетных точек контакта 6 поль7у 
концентрац88

3
Ус8лен8е давлен8я
Перераспределен8е 5Nджета на на85олее ра5отаNM8х каналах



ЭТАП 2 — МЕДИАМИКС

Второй этап размещения: июль 2023
Москва

Россия 1

Россия 24

Фокус на двух наиболее эффективных федеральных каналах с 
максимальным охватом целевой аудитории.

Санкт-Петербург

Россия 24

ТНТ4

Сохранение присутствия в северной столице с акцентом на 
каналах, показавших наилучшую динамику в первом этапе.

Переход с 9 каналов на 4 — это не экономия ради экономии, а осознанная концентрация. Агентство не ограничилось 
стартовой закупкой, а системно вело кампанию к большей эффективности. Это и есть признак партнёрства, а не подряда.



Переход от охвата к управляемой эффективности
Что изменилось после оптимизации

Июльский этап изменил саму модель взаимодействия с каналом. На 
первом шаге телевидение работало как инструмент масштабного 
присутствия. На втором — как канал, которым можно управлять более 
точно.

За счёт сокращения числа каналов и перераспределения бюджета 
Autospot получил более концентрированное медийное давление. 
Каждый вложенный рубль начал работать в более собранной логике.

Ценность для B2B-отношений

Когда подрядчик не просто «отчитывается по выходам», 
а последовательно оптимизирует кампанию — это 
воспринимается как более зрелый уровень работы.

В B2B-маркетинге такие моменты часто становятся 
основой долгосрочного сотрудничества.



Э&АП 3

Июль 2024: переход к 5олее 
у7кой 8 реле6антной 
ауд8тор88
%ледуNM8м Lа7ом стала страте78ческаO M6олNц8O: фокус сосредоточ8лсO на 
одном канале — Матч ТВ. На пер6ый 677лOд Mто может 6ы7лOдеть как простое 
сокраMен8е, но на деле речь о качест6енно 8ном подходе.

Этап 1: Ох6ат
Ш8рок8й мед8ам8кс, макс8мальное 
пр8сутст68е, тест 78поте7

Этап 2: Опт8м87ац8O
%окраMен8е канало6, концентрац8O 5Nджета, рост 
упра6лOемост8

Этап 3: Точность
Од8н реле6антный канал, макс8мальное со6паден8е с ауд8тор8ей



Почему именно Матч ТВ: логика выбора канала на 
этапе точечного усиления
Аудитория Матч ТВ

Матч ТВ — это не просто спортивный канал. Для ряда брендов он 
является мощной площадкой работы с определённым типом 
аудитории: вовлечённой, устойчивой в привычках просмотра и 
склонной к интересу к смежным категориям.

Автомобили и технологии

Статусные покупки

Выбор крупной техники

Зрелость стратегии

Выбор Матч ТВ — это не просто уменьшение числа площадок. 
Это переход к логике: «чем релевантнее контакт, тем выше 
ценность размещения».

В высококонкурентной категории бренд должен не просто 
мелькать, а закрепляться в сознании у аудитории как понятный 
и заслуживающий доверия игрок.



Ролики и хронометраж как элемент гибкости 
кампании
Форматы видеороликов

В рамках кампании использовались видеоролики разной 
продолжительности: 20 секунд и 15 секунд, а также ролики 
предыдущих периодов. Наличие нескольких хронометражей 
принципиально усиливает гибкость размещения.

Что это даёт на практике

Адаптация под разные эфирные условия канала

Больший контроль над частотой показа

Более гибкая работа с медиапланом

Баланс между полнотой сообщения и эффективностью

В сильной стратегии даже формат ролика становится частью общего бизнес-решения. Кампания не «ломается» под 
ограничения канала — она подстраивается под медийную реальность.



В а6томо5ильной кате7ории 
одно7о digital — недостаточно
Од8н 87 клNче6ых факторо6 Mффект86ност8 теле68ден8O длO Autospot с6O7ан 
со спец8ф8кой самой кате7ор88. Покупка а6томо58лO — сложное, доро7ое 8 
не8мпульсное реLен8е. Поль7о6атель дол7о сра6н86ает, про6ерOет, 
сомне6аетсO, оцен86ает надёжность посредн8ка.

ТВ ле78т8м878рует 5ренд
Ко7да поль7о6атель 68д8т сер68с 6 ТВ-среде, 6оспр8Oт8е менOетсO: 
5ренд 6ы7лOд8т крупнее, серьё7нее 8 устойч86ее. Это не просто «8м8дж» 
— Mто реальный фактор кон6ерс88.

Autospot — посредн8к 6 5ольшой покупке
ТВ ус8л86ает оMуMен8е, что перед поль7о6ателем не случайный сер68с 
87 digital-рекламы, а 7аметный 87рок рынка с серьё7ной репутац8ей.

Эффект на кон6ерс8ю
До6ер8е, сформ8ро6анное чере7 ТВ, стано68тсO кр8т8ческ8 6ажным длO 
роста кон6ерс88 на 5олее по7дн8х Mтапах поль7о6ательско7о пут8.



Телевидение позволило расширить верхнюю часть 
воронки
Как работает performance

Performance-каналы хорошо работают там, где спрос уже 
существует: пользователь ищет, сравнивает, вводит запрос. Но 
для задачи масштабирования этого недостаточно — потолок 
роста достигается быстро.

Как работает ТВ

Телевидение формирует дополнительный интерес. Аудитория, 
ещё не находившаяся в активном поиске автомобиля, получает 
первый контакт с брендом именно через ТВ — и пополняет 
воронку сверху.

Performance (низ 
воронки)

Телевидение 
(верх воронки)

Именно поэтому ТВ для Autospot сработало как канал не просто поддержки, а масштабирования: рост идёт не только снизу через 
конверсию, но и сверху — через расширение самой аудитории узнавания.



Телевидение не заменяет digital, а усиливает его
Одна из распространённых ошибок — противопоставлять ТВ и digital. На практике сильные бренды используют эти каналы как 
взаимодополняющие элементы единой маркетинговой системы.

Рост CTR в digital
Повышается вероятность клика по digital-рекламе — бренд 

уже знаком аудитории

Узнаваемость бренда
Бренд воспринимается более узнаваемым, что снижает 

барьер первого контакта

Снижение недоверия
Пользователи с меньшим сомнением переходят на сайт и 

взаимодействуют с сервисом

Мультипликативный эффект
Эффективность остальных каналов со временем усиливается 

за счёт роста осведомлённости

ТВ здесь работал как мультипликатор — не изолированная кампания, а вклад в более широкую систему маркетингового роста 
клиента.



Что в итоге получил клиент

Выход за digital
Autospot вышел за пределы 

привычной online-аудитории на 
массовый уровень

Узнаваемость бренда
Усиление узнаваемости и восприятия 

сервиса как значимого игрока 
категории

Управляемая модель
Поэтапная и оптимизируемая модель 

ТВ-размещения, встроенная в 
маркетинговую систему

Точечное усиление
Переход к размещению на 
релевантной аудитории с 

максимальной ценностью контакта

Развитие стратегии
Кампания прошла путь от широкого 

охвата до точечного усиления — 
признак качественной медийной 

работы



Повторное обращение клиента как подтверждение 
результата

Одним из самых сильных итогов проекта стало продолжение сотрудничества. Клиент не ограничился единичным запуском — он 
вернулся к работе с телевидением и продолжил кампанию.

Что означает повторный запуск

Клиент увидел реальную ценность подхода

Получил уверенность в канале как в инструменте

Оценил качество стратегической работы агентства

Принял решение развивать размещение, а не закрывать тест

Главный вывод кейса

Телевидение по-прежнему может быть мощным инструментом 
роста для digital-бизнеса — если работать с ним не как с 
«дорогим имиджем», а как с управляемым медийным каналом.

Проект с Autospot — это история не про покупку эфира. Это 
история про масштабирование бренда через стратегию, 
аналитику, постепенную оптимизацию и глубокое понимание 
бизнес-логики клиента.



От7ы6 кл8ента о со6местной 
ра5оте

Бла7одарст6енное письмо я6ляется официальным 
подт6ерждением успешно7о партнёрст6а и с6идетельст6ует о 
6ысоком уро6не исполнения 6сех этапо6 медийной кампании.



Динамика спроса: Wordstat
ДлO ф8ксац88 реакц88 ауд8тор88 мы отслеж86ал8 д8нам8ку по8ско6о7о 8нтереса — од8н 87 клNче6ых 8нд8каторо6 Mффект86ност8 
мед8йных кампан8й 6 кате7ор88 «о5думанных покупок».

ИллNстрат86ный пр8мер д8нам8к8. Мед8а со7да6ало «6олну 6н8ман8O» 8 7акреплOло 7нан8е л8нейк8. Мы не подменOем продаж8 
Wordstat'ом, но пока7ы6аем рост намерения и интереса, который часто предшест6ует покупке 6 кате7ор88 8нструмента.



Ре7ультаты сотрудн8чества с нам8
В 7а6ерLен8е кейса до5а6лOем 5лок с д8нам8кой 6ыручк8 по открытым данным (Руспрофайл), демонстр8руNM8й о5M8й ф8нансо6ый 
контекст, 6 котором про8сход8л 7апуск мед8йной акт86ност8.

Выручка компании с 2023 по 2025 7од 6ыросла

Данные предста6лены Руспрофайл

https://www.rusprofile.ru/id/6598922

